
Le NON PRENOTAZIONI

aumentano il Revenue dell'Hotel?
Statistiche di utilizzo del sito e comportamento dei navigatori: 

gli utenti che NON prenotano sono TRAFFICO PERSO oppure...

Manuel Faé
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Sito HotelFonti di traffico

La strategia ñclassicaò





Altre fonti di traffico:

ÅLink su altri siti o blog

ÅPortali OTA

ÅBanner pubblicitari

ÅPassaparola on line/offline
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Web Analysis



é e chi va via? 
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Aprile 2009

Source: The Nielsen Company
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Offerta Hotel: Sconto del 15% soggiorno sulla neve


