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LETSBONUS OGGI Il portale leader nell'acquisto collettivo. 

Ogni giorno diverse proposte di: 

Wellness, bellezza, gastronomia, spettacoli, attività, viaggi, fine settimana 

fuori porta. 

24/72 ore per comprare 

Fino a 6-12 mesi per consumare. 

Facebook e i social network: 

Le reti sociali come strumenti virali. 

Più di 1,2 milioni di fan in Facebook. 
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2 milioni di utenti in Italia 



CiLE 

MESSICO 

PORTOGALLO 

SPAGNA 

ITALIA 

ARGENTINA 

Abbiamo più di 45 milioni  

di sottoscrittori in tutto il mondo. 

 

Siamo presenti in 25 paesi  

e in più di 400 città. 

 

Possiamo contare con 1,2 milioni 

di fan in Facebook.  

AUSTRALIA 

GRAN 

BRETAGNA 

USA 

CANADA 

LETSBONUS+LS OGGI 

IRLANDA 
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FRANCIA 

URUGUAY 

COLOMBIA 

NUOVA 

ZELANDA 

COREA 

EGITTO 

OLANDA 

EMIRATI 

ARABI 

LIBANO 

GIORDANIA 
THAILANDIA 

FILIPPINE 

INDONESIA 

MALAYSIA 



LETSBONUS  IN ITALIA 

 Due uffici: a Milano e a Roma.  E tanti commerciali sul territorio 

 

 

Ad oggi 90 dipendenti. In continua crescita 

. 

  

Presente ormai in  125 città italiane 

 

 

2 milioni di utenti, oltre 7 milioni di utenti unici al mese sul sito, 12 milioni di 

pagine viste,  ottime percentuali di apertura delle newsletter e di click through 

 

 

Roma prima città per visite sito e iscritti newsletter, seguita da Milano che 

supera la capitale se si prende in considerazione anche la provincia e Monza e 

Brianza. Seguono Torino, Napoli, Bologna, Firenze, La zona Adriatica, Bari, 

Palermo, etc 

 

Tre specifici canali di offerte: Tempo Libero, Viaggi, Prodotti 
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I NOSTRI CLIENTI DICONO DI NOI... 
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  La qualità delle nostre offerte è al top del mercato 

 

Sono le più chiare, complete e trasparenti tra tutte quelle online 

 

Danno emozione, sia per come sono scritte sia per le foto a loro corredo 

 

Molte e varie le offerte, tanto che qualcuno suggerisce filtri per le ricerca delle varie tipologie di proposte 

 

Food, beauty e wellness le offerte più gettonate, ma ok anche le  attività e gli spettacoli e ora anche I  prodotti,  

 

Il travel è molto importante: tante escapadas (soggiorni fuori porta), possibilimente abbinate a degustazioni, spa, attività o cene tipiche, ma anche 

vacanze nelle capitali europee, al mare, in montagna, di lungo raggio, etc.  

 

Richiesta di hotel ma anche di agriturismi, residence e appartamenti per famiglie e gruppi di amici, b&b di qualit¨, chambres dõhotes, etc. 

 

Tra  i pagamenti grande impotanza alle carte prepagate. 

 

Insomma Letsbonus è al top della categoria! 
 

 

 

Focus Group e Attenzione al cliente  

  

  

  

  
  

  

  



MIGLIOR SITO WEB IN SPAGNA 2011 Gli  e-commerce Awards nascono per con lôobiettivo di valutare i siti di           

e-commerce e i provider più innovativi nel commercio elettronico.   

 

La cerimonia  di premiazione si ¯ tenuta durante lôExpo E-commerce,  

Il maggior evento spagnolo dedicato al commercio elettronico. 

  

LetsBonus (www.letsbonus.com), il sito web pioniere in Europa nel Social 

shopping, è stata premiato come Miglior sito e-commerce dellôanno, premio 

votato dal pubblico del web. 

 

Letsbonus.com è pure entrato tra i finalisti nelle categoire  miglior nuovo 

modello di vendita online, miglior piattaforma di viaggi e turismo e miglior 

sito di ecommerce spagnolo internazionalizzato.  

 

Per lôedizione 2011 sono state presentate 827 candidature, con la 

partecipazione delle maggiori realtà di e-commerce spagnole e 

internazionali.  

E-Commerce España premia Lestbonus.com come Il 

miglior sito di eCommerce dellõanno 
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SESSO 

Donne 25-45 anni con livello d'acquisto medio/alto 

Acquisto intelligente online 

Ricerca del fattore sorpresa 

Interesse nellõessere sempre aggiornate 

Divertimento e risparmio 

Il nostro pubblico cerca i migliori prodotti del settore  

A CHI CI RIVOLGIAMO 

ETAõ EDUCAZIONE 

DONNE: 70% 

UOMINI: 30% 

18 ð 24 anni: 12% 

25 ð 34 anni: 39% 

35 ð 44 anni: 38% 

Più di 45 anni: 11% 

 

DIPLOMATI: 52% 

LAUREATI: 41% 

ALTRO: 7% 

 

 

 

DONNE 

UOMINI 

35 - 44 25 -34 

18 - 24 + 45 

LAUREATI DIPLOMATI 

A. 
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MARKETING MISURABILE 

CAMPAGNA LETSBONUS CAMPAGNA TRADIZIONALE 

 

 

 

 

vs 

0ú (nessun costo fisso) 
Costi di entrata elevati  anche solo per  la creazione della 

campagna (concept, design, etc.) 

Prodotto veicolato a un gruppo di persone attento alle 

offerte di qualità che comprano di frequente. 

Ampia visibilità, ma a un pubblico generalista e meno 

ricettivo. 

100%  di successo. Risultati in solo 24 ore.  Bassa conversione, campagne  scarsamente misurabili 
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STRUTTURA PUBBLICITARIA 

Profilo utente: 

ESEMPIO DI UNA CAMPAGNA: NEWSLETTER TRAVEL 

Possibilità di conoscere i 

risultati della propria 

campagna pubblicitaria già il 

giorno successivo alla 

chiusura della stessa. 

 
GENERE 

MASCHILE 

29,60% 

FEMMINILE 

70,40% 

5% 
18 - 24 

25% 
25 - 30 

37% 
31 - 40 

33% 
+ 40 

ETAõ 

CAMPAGNA  
SPEDIZIONE  

Å1.710.359 

APERTURE  

Å483.329 

CLICK  

Å291.997 



I NOSTRI PARTNER DICONO DI NOIé 
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Gentile LetsBonus 

volevo ringraziarla per l'iniziativa che abbiamo sviluppato insieme. Siamo 

contenti del risultato e molto soddisfatti del vostro supporto. 

 

Stefano - Vanity Lady 

 

Nelle ultime settimane sono state lanciate varie attività con Letsbonus ed il 

successo di pubblico è stato inaspettato.  

Solo un esempio: I posti disponibili per la galleria Borghese si sono esauriti in 

poche ore.  Con Letsbonus abbiamo risolto nel modo migliore lôapproccio con il 

Pubblico. Letsbonus inoltre ci ha dato una nuova visibilità sul mercato che ci 

permetterà di crescere come noi avevamo pianificato. 

  

Marcello La Cava - MiraMuseo 
 

Sono lieta di esprimere il mio apprezzamento per il sito internet www.letsbonus.it. 

Mi sento di consigliare la pubblicità su tale sito internet per la serietà e la 

professionalità delle persone che vi lavorano. 

In prima persona ho inserito sul sito internet www.LetsBonus.it lôofferta del mio negozio 

ed ho avuto un notevole riscontro, acquisendo nuovi clienti. Inoltre, sto per intraprendere 

un viaggio all'estero e la possibilità di usufruire di sconti 

in altre città ed in altri stati fanno di Letsbonus un sito da consultare quotidianamente. 

  

Cristina Disabato  - Estetica e Benessere 

ln seguito alle campagne promozionali che abbiamo fatto per la nostra 

attività con LetsBonus e delle successive affidate a Groupon, 

semplicemente per motivi di quantità di utenti, abbiamo potuto costatare 

che la qualità e il target dei clienti LetsBonus  è stata decisamente 

superiore sia come fascia di età, che come potere di spesa. Dopo due 

mesi dalla campagna di metà dicembre (la prima su Firenze) abbiamo 

già avuto clienti fidelizzati e che hanno portato in salone altre clienti con 

le stesse caratteristiche. 

 

Marco Gard 

Antica Tintoria 14 

  

  

  

  



ALLEANZE IN ITALIA 
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Con il nostro programma di alleanze 

permettiamo ai nostri fornitori di 

moltiplicare la loro presenza sul web e ai 

nostri sitiðpartner di offrire ai loro 

navigatori una grandissima varietà di offerte 

di tutti i tipi guadagnando anche grazie a 

diverse forme di revenue. 
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ALLEANZE IN ITALIA 

Grandi Marche:  

Mercedes, Wind, Sole24Ore 



13 

ALLEANZE IN ITALIA 

Siti specializzati 



PERCHEõ SCEGLIERE LETSBONUS? 

Hanno un target con un 

basso potere dõacquisto 

Abbiamo un target  

con un alto potere dõacquisto  

e unõ ottimo appeal  mediatico 
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CASI DI SUCCESSO 

WELLNESS 
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RISTORANTI STELLATI 

CASI DI SUCCESSO 
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ATTIVITAõ 

CASI DI SUCCESSO 
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PRODOTTI 

CASI DI SUCCESSO 
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WEEKEND 

CASI DI SUCCESSO 
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SPETTACOLI E ALTRO 

CASI DI SUCCESSO 
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VIAGGI 

CASI DI SUCCESSO 
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PARCHI 

CASI DI SUCCESSO 
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Pioniera in Europa 

Leader dell'acquisto collettivo 

Posizionamento Premium 

Piattaforma di pubblicità potente ed efficace 

Il nostro pubblico è composto essenzialmente da donne tra i 25-45 

anni con potere d'acquisto medio-alto  

Più di 60.000 fan in Facebook Italia 

Ti portiamo il miglior pubblico direttamente sulla porta della tua 

attività  

LETSBONUS IN BREVE 

2 milioni in Italia ð circa 3,5 in Spagna  
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